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Introduction:  
In recent decades, enhancing citizens’ happiness and well-being has become an 
increasingly important concern within the study of urban environmental quality and the 
design of public spaces. In this context, public art extends beyond its conventional role as 
an aesthetic and decorative element and can be understood as an environmental and 
socio-spatial intervention capable of influencing citizens’ experiences through changes in 
the perceptual, functional, psychological, and social qualities of urban space. Despite the 
growing body of research addressing the relationship between public art and well-being, 
the specific mechanisms through which distinct attributes of public art contribute to 
happiness in urban spaces remain insufficiently integrated into a coherent and design-
oriented analytical framework. 
The Purpose of the Research:  
This study aims to identify, categorize, and explain the components of public art that 
contribute to happiness in urban spaces and to elucidate the relationships among these 
components. It further seeks to develop a conceptual framework and translate the 
resulting evidence into a design-oriented guideline for the creation and enhancement of 
happier urban spaces. 
Methodology:  
A qualitative research approach was adopted using qualitative content analysis of the 
literature, based on an integrated deductive–inductive analytical logic within Mayring’s 
methodological framework. The primary corpus comprised 50 national and international 
scholarly sources published between 2000 and 2026, selected from peer-reviewed studies 
addressing public art, urban design, happiness, well-being, and environmental quality. 
Foundational theoretical literature was also incorporated to establish the contextual 
conceptual framework and the initial deductive categories. The data were analyzed 
through three successive stages of open, axial, and selective coding. In addition to 
identifying concepts and thematic categories, the frequency and conceptual overlap of 
the extracted categories were examined to determine the most recurrent and analytically 
significant components. 
Findings and Discussion: 
The findings indicate that the contribution of public art to urban happiness can be 
conceptualized through two interrelated levels of influence: individual and collective. At 
the collective level, three principal dimensions were identified: aesthetic–functional, 
social–security, and economic–tourism dimensions. These dimensions contribute to 
positive urban experiences by enhancing visual and functional environmental quality, 
generating place memory and identity, strengthening place attachment and participation, 
facilitating social interaction, reducing perceived insecurity, and creating opportunities for 
economic activity, tourism, and urban vitality. At the individual level, three 
complementary dimensions were identified: cognitive–affective, perceptual–
environmental, and psychophysiological dimensions. These encompass mechanisms such 
as stimulating creativity and curiosity, improving environmental perception, enhancing 
perceived safety and comfort, reducing stress and anxiety, and fostering positive 
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emotional states. Accordingly, public art operates through a multilevel pathway in which 
the physical, perceptual, symbolic, and social characteristics of the urban environment 
are translated into individual psychological and affective experiences and, subsequently, 
into broader collective outcomes. 
Conclusion: 
The findings demonstrate that public art should not be regarded merely as a decorative 
or beautification-oriented component of urban space; rather, it can function as a 
multidimensional environmental and socio-spatial intervention for enhancing citizens’ 
happiness and well-being. Empirical evidence from field-based and experimental studies 
further supports the role of selected artistic interventions in reducing stress and anxiety 
and improving individuals’ psychological experiences of urban environments. On this 
basis, the proposed conceptual framework establishes a systematic relationship among 
objectives, components, strategies, design approaches, and specific design actions, 
thereby enabling the translation of theoretical findings into tangible urban design 
interventions. The framework can provide an evidence-informed basis for assessing and 
designing happiness-supportive urban spaces and for formulating cultural, public-art, and 
urban-design policies aimed at enhancing citizens’ well-being and the experiential quality 
of urban environments. 
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Highlight 

- The components of public art that contribute to urban happiness were identified and classified at two levels: individual and 
collective; 

- The perception and experience of public art were identified as mediating mechanisms linking the characteristics of public art to 
urban happiness; 

- The proposed conceptual model provides a basis for designing happiness-supportive urban spaces and developing evidence-
based urban policies. 
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 1141  بهار، 1 شماره ،3 ، دورههنر مدیریت سبز

 

گیری از رویکرد تحلیل بررسی تاثیر هنر عمومی بر میزان شادی فضاهای شهری؛ با بهره

 محتوای کیفی
 

 (2)زینب فروزان مهر، (*1)نینا خلیقی

 (https://orcid.org/0000-0003-4165-7861) .استادیار گروه مهندسی شهرسازی، دانشکده هنر و معماری دانشگاه کردستان، سنندج، ایران -1

 (https://orcid.org/0009-0006-8733-3079(دانش آموخته کارشناسی ارشد طراحی شهری دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقیقات تهران، ایران.  -2

هنر ایرانناشر: دانشگاه    

 چکیده اطلاعات مقاله

 21/21/2041دریافت: 

 21/42/2040بازنگری:

 42/41/2040پذیرش:

 66-84صص. 

های اصلی مدیران شهری، طراحان شهری های اخیر، ایجاد شادی و رضایت در فضاهای شهری از دغدغهدر دهه مقدمه:

و معماران در سطح جهانی بدل شده است. اگرچه در مقیاس کلان، شادی شهری با مفاهیمی چون کیفیت زندگی و 
دهنده فضاهای شهری، از جمله هنر صر تشکیلتوان با عناشود، در مقیاس خرد این مفهوم را میپذیری تفسیر میزیست

 عمومی، مورد ارزیابی قرار داد.
های هنر عمومی مؤثر بر شادی فضاهای شهری و ارائه مدلی هدف این پژوهش شناسایی و تحلیل مؤلفه هدف پژوهش:

 مفهومی و راهنمای طراحی مبتنی بر آن است.
مبتنی بر  استقرایی-محتوای متون )ترکیب رویکرد قیاسی این پژوهش با رویکرد کیفی و روش تحلیل شناسی:روش

 141۲تا  1444های المللی و داخلی منتشرشده طی سالمنبع علمی بین 14مایرینگ( انجام شده است؛ پیکره پژوهش شامل 
ز، محوری باشده، در کنار متون نظری بنیادین حوزه هنر عمومی و شادی، بوده است که با کدگذاری در نشریات معتبر داوری

 اند.و انتخابی و تحلیل فراوانی مقولات تحلیل شده

-ماعیعملکردی، اجت-شناختیهای زیباییدهد هنر عمومی در بعد جمعی از طریق مؤلفهها نشان مییافته ها و بحث:یافته

رینی آفارزشپذیری، کاهش احساس ناامنی و انگیزی، حس تعلق، مشارکتگردشگری )مانند خاطره-امنیتی و اقتصادی
فیزیولوژیک )مانند کاهش استرس و اضطراب، خلاقیت، های ذهنی، عینی و رواناقتصادی( و در بعد فردی از طریق مؤلفه

 .آفرینی کندتواند در ایجاد فضاهای شهری شاد نقشحس امنیت و کیفیت بصری( می
 کردند. طور تجربی تأییداسترس و اضطراب را بهشواهد میدانی و آزمایشگاهی اثر کاهنده مداخلات هنری بر  گیری:نتیجه

شادی  ها برای ارتقایهنری شهرداری-گذاری فرهنگیتواند مبنای عملیاتی طراحی فضاهای شهری و سیاستمینتیجه این 
 شهروندان قرار گیرد.

 واژگان کلیدی: 
کیفیت فضای  ،شادی شهری ،ادراک هنر

 هنر عمومی ،رضایت شهروندان ،شهری

 

 
 

   نکات برجسته:

 ؛بندی شدندهای هنر عمومی مؤثر بر شادی شهری در دو مقیاس فردی و جمعی شناسایی و طبقهمؤلفه -

 ؛های هنر عمومی و شادی شهری تبیین شدعنوان حلقه واسط میان ویژگیادراک و تجربه هنر عمومی به -

 .کندگذاری شهری مبتنی بر شواهد فراهم میسیاست آفرین ومدل مفهومی پژوهش، مبنایی برای طراحی فضاهای شهری شادی -

 وزمجاین مقاله به صورت دسترسی باز و با 

NC 4.0-CC BYCreative Commons   قابل

 .استفاده است
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 مقدمه -4
های اصلی مدیران، طراحان های اخیر در کشورهای گوناگون، مسئله ایجاد شادی در فضاهای شهری به یکی از دغدغهدر دهه

نشاط در شهر اگرچه در بعد کلان با مفهوم کیفیت  های هنری بدل شده است. مسئله رضایت وشهری، معماران و دیگر رشته
رد. دهنده فضاهای شهری مورد ارزیابی قرار گیتواند با عناصر تشکیلگردد، اما در بعد خرد میپذیری تفسیر میزندگی و زیست

ر هنر شود، حضوترین عناصری که در دل فضاهای شهری موفق در جهان سبب ایجاد شادی فردی و جمعی مییکی از مهم
عنوان یکی از عناصر های متمادی در شهرها موجود بوده، اما این مفهوم چند دهه است که بههنر عمومی قرن عمومی است.

کار با نمایش این هنر، های عمومی مورد توجه قرار گرفته است. هنرمندان و افراد تازهبخش مکانحیاتی فضاهای شهری و روح
گذارند و شهروندان را به برقراری ارتباط با فضاهای اریخی بسیاری را برای عموم به نمایش میمعانی و رویدادهای اجتماعی و ت

ونی شوند و معانی گوناگکنندگی فضاهای شهری میکنند. این عناصر سبب ایجاد حس مکان و افزایش دعوتشهری دعوت می
ترین کارکردهای هنر یکی از مهم(. Hall & Smith, 2005) کنندهای سنی، جنسی و قومی مختلف ایجاد میرا در اذهان گروه

کنندگی این هنر به فضای شهری و ایجاد حس رضایت در افراد است؛ حس رضایتی که در نهایت بخشی و دعوتعمومی، حیات
 .گرددسبب ایجاد شادمانی در فرد می

 نیا که دهدیم نشان یعموم یفضاها تیفیدر ک یو هنر یو نقش عناصر فرهنگ یشهر یشده درباره شادمرور مطالعات انجام
 و یشناختروان ابعاد بر مطالعات یبرخ ان،یم نیا در. است گرفته قرار پژوهشگران توجه مورد یمتفاوت یمنظرها از موضوع
مفهوم شهر  یدر بررس (Montgomery, 2013) یمونتگومر نمونه، یبرا. اندداشته تمرکز یشهر طیمح در یشاد یاجتماع

 یعاجتما یوندهایپ و یاقتصاد تیامن ،یآزاد ،یبرابر لذت، سلامت، ت،یامن جمله از انسان یاساس یازهایاز ن یاشاد، مجموعه
 حاصل اًصرف یشهر یشاد دگاه،ید نیا از. کندیم مطرح بخشتیرضا یشهر یزندگ یریگشکل بر مؤثر یهامؤلفه عنوانبه را
 .است دانشهرون یاجتماع روابط و یزندگ تیفیک ،یطیمح طیشرا انیم تعامل ندیبرآ بلکه ست،ین شهر یکالبد یهایژگیو

 و یدرلن آثار در. دارند دیتأک شهر یسرزندگ و تیفیک یارتقا در یفرهنگ یهاتیظرف تیو همکاران، بر اهم یمطالعات لندر
 از یبخش عنوانبه تیخلاق و تیهو ،یدسترس تنوع، د،یهمچون تراکم مف ییهامؤلفهLandry et al., 1996, 2000) ن )همکارا
 یهاتیفعال و فرهنگ که است آن در مطالعات نیا تیاهم. اندشده مطرح سرزنده و ایپو یشهر یهاطیمح یریگشکل الزامات
 توجه مورد یشهر یفضا تیفیک یارتقا و ینیبازآفر ندیفرا از یبخش عنوانبه بلکه ،یجانب یهاتیفعال عنوانبه صرفاً نه را خلاق

 نکته نیا بر شهر، در یعموم هنر گاهیجا و هاارزش ،یبا تمرکز بر معان (Hall & Smith, 2005) تی.هال و اسمدهندیم قرار
 ن،یبنابرا. دباش داشته نقش یشهر طیمح و مخاطب انیم ارتباط یبرقرار و معنا دیتول در تواندیم یعموم هنر که کنندیم دیتأک

 اثر، اب شهروندان مواجهه نحوه بلکه کرد؛ یابیارز یشناختییبایز منظر از تنها توانینم را یعموم یفضا در یهنر اثر حضور
 .دارد تیاهم زین ردیگیم شکل فضا از استفاده ندیفرا در که ییمعنا و آن یفرهنگ و یاجتماع نهیزم
 از یاریبس در یشاد از فردمحور برداشت انیم ،یفرهنگ یهاتفاوت یبا بررسUchida & Ogihara, 2012) ) او اوگیهار دایاوچ 

 که دهدیم نشان افتهی نیا. شوندیم قائل زیتما ییایآس یهافرهنگ یبرخ در آن از یارتباط و یجمع برداشت و یغرب جوامع
 یهاشاخص توانینم و دارد قرار یاجتماع روابط نوع و یفرهنگ نهیزم ریتأث تحت یادیز حد تا یشهر طیمح در یشاد تجربه

 .گرفت کار به مختلف جوامع در کسانی صورتبه یفرهنگ بستر به توجه بدون را یشاد
 ،یفرهنگ یهانهیزمشیپ با مخاطبان یسو از یعموم هنر یابیارز و ادراک نحوه که دهدنشان می Zebracki, 2013)زبراکی )

 هابرداشت یاجتماع مختلف یهاگروه انیم در است ممکن واحد یهنر اثر کی اساس، نیا بر. دارد ارتباط آنان یذهن و یاجتماع
 یثار هنرآ ییو جانما یرا در طراح یفرهنگ-یاجتماع نهیزم و مخاطب به توجه تیاهم یاافتهی نیچن. کند جادیا یمتفاوت یمعان و

 .سازدیبرجسته م یعموم یدر فضاها
قرار گرفته است.  یمورد بررس یشهر طیمعنا و ادراک مح ،یابعاد مختلف شاد زین رانیدر مطالعات صورت گرفته در داخل ا

را در دو  یمرتبط با شاد یارهایمع ،یفارس یعرفان اتیدر ادب یدرباره مفهوم شاد یا( در مطالعه2141) یو عامر یلیخل یباقر
( 2112) یدیو سع انیمیدارند. کر دیمفهوم تأک نیا یچندبعد تیاند و بر ماهکرده یبنددسته یاجتماع-یو عرفان یسطح ذهن

 یاهافتیاند؛ مورد توجه قرار داده یرا در نحوه ادراک آثار معمار یینقش وحدت معنا ،یاسلام یمعنا و نماد در معمار یدر بررس زین
و رنجبر  یسماوات.ردیقرار گ مورد استفاده زین طیمعنا و تجربه مخاطب از مح ،یهنر یهایژگیو انیرابطه م لیدر تحل تواندیکه م

 یذهن دابعا ،یشهر یفضا یهاتیفیک ،یکالبد یهایژگیو شامل یاصل دسته چهار ،یشهر یدر فضاها ی( در مطالعه شاد211۱)
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 طیمح در یشاد که دهدیم نشان یبندمیتقس نیا. اندکرده ییشناسا یشاد بر مؤثر عوامل عنوانبه را جامعه یهایژگیو و
 شکل جامعه یاجتماع طیشرا و فضا یادراک تیفیک ط،یمح یکیزیف یهایژگیو انیم تعامل از و ستین یعاملتک یادهیپد یشهر

 شیافزا در یشهر یفضاها و شهر تیفیک نقش بر شاد، یشهر مراکز یبررس در( 2044) سحر و ییمرتضا نیهمچن. ردیگیم
 شاد، شهر یریگشکل بر مؤثر عوامل مرور با( 2044) همکاران و منصور ،یگرید مطالعه در. اندکرده دیتأک شهروندان یشاد

 .نداکرده یمعرف ساکنان یشاد زانیم بر توجهقابل ریتأث یدارا عوامل از را یطیمحستیو ز یاقتصاد-یاجتماع یهامؤلفه
 یریگهرهبا ب یشهر یدر فضا یشادمان تیفیعوامل مؤثر بر ارتقا ک یبازشناس»با عنوان  ی( در پژوهش211۱) یمحمد و زادهیموس

 یشادمان تیفیک یمؤثر بر ارتقا یارهایمع ییبه شناسا« اصفهان یچهارباغ عباس ابانیخ :یشهر شاد؛ نمونه مورد کردیاز اصول رو
 یهرش یبا ابعاد مختلف فضا« شهر شاد» کردیرو یارهایاصول و مع قیپژوهش، تطب یاند. هدف اصلپرداخته یشهر یدر فضا
جام شده ان یکم-یفیک یکردیبوده است. پژوهش با رو یشهر یدر فضاها یشاد زانیسنجش م یبرا یبه چارچوب یابیو دست

 یعباس چهارباغ ابانیاستفاده شده است. خ یمرتبط با شاد یهااستخراج شاخص یمحتوا برا لیاز تحل یو در بخش مطالعات نظر
 یهاافتهیشده است.  یپرسشنامه بررس قینفر از کاربران آن از طر 144انتخاب و ادراک  یعنوان نمونه موردبه زیاصفهان ن

 یواملع ،ینیاست. در بعد ع طیمح یو ذهن ینیزمان به ابعاد عشاد مستلزم توجه هم یشهر یپژوهش نشان داد که تحقق فضا
 شیدر افزا یزگیو پاک یسبز و منظر شهر یفضاها یکارآمد ،یسرزندگ ط،یمح ییبایز ه،ینقل لیوسا یدسترس تیهمچون محدود

 در ساعات شب و روابط دوستانه از تیامن ،یزیانگخاطره ت،یاحساس غرور، امن زین یاند. در بعد ذهنمؤثر شناخته شده یشادمان
 یفضا در یادمانکه ش دهدینشان م هاافتهی نیا ندیاند. برآشده یمعرف یشهر یدر فضا یمؤثر بر تجربه شاد یارهایجمله مع

آن  یریگر شکلد زین طیبا مح آنهارابطه  تیفیکاربران و ک یبلکه تجربه ذهن ست،ین یکالبد یهاتیمطلوب امدیصرفاً پ یشهر
 .دارد کنندهنیینقش تع

جتماعی، ادهد که مطالعات پیشین عمدتاً یا به بررسی کارکردهای با وجود این پیشینه غنی، مرور ادبیات نشان میدر مجموع و 
، یا ((1441) و هال و اسمیت (211۲) اند )نظیر مطالعات لندری و همکارانطور مجزا پرداختهاقتصادی و فرهنگی هنر عمومی به

اند )نظیر مطالعات های کلان کیفیت زندگی بررسی کردهشادی شهری را مستقل از عنصر هنر عمومی و در قالب شاخص
های میدانی و المللی و داخلی از آزمایشهای بینتوجهی از پژوهشحجم قابل نتخبمهای . طی سال((1421) مونتگومری

 سازی خلاق، اقتصاد هنر خیابانی و مرورهایفیزیولوژیک درباره اثر هنر بر استرس و اضطراب، تا مطالعات مکانآزمایشگاهی روان
این شواهد پراکنده در قالب یک مدل مفهومی یکپارچه مند در فضای عمومی منتشر شده است؛ اما ترکیب نظام شادیمند نظام

هنوز صورت نگرفته است. این پژوهش با هدف پر کردن این خلأ، از طریق تحلیل محتوای متون این پیکره پژوهشی جدید در 
 کنار ادبیات نظری بنیادین، انجام شده است.

یرگذار هنر عمومی بر ایجاد شادی، تحلیل رابطه میان های تأثبر این اساس، هدف اصلی این پژوهش، شناخت و بررسی مؤلفه
 :اند ازپژوهش عبارت هایپرسشاین دو مفهوم بر پایه ادبیات و تدوین راهنمای طراحی شهری مبتنی بر آن است. 

 اند؟المللی اخیر، کدامهای هنر عمومی مؤثر بر شادی در فضای شهری، بر پایه ادبیات بینمؤلفه -
 ترسیم است؟میان هنر عمومی و شادی شهری چگونه قابلمدل مفهومی رابطه  -

 

 ینظر یمبان -2
صر اثرگذار باشد، شناخت عنا طیبر نحوه ادراک، تعامل و احساس افراد نسبت به مح تواندیم یعموم یفضاها تیفیکه کجاآناز

اختار از عناصر مؤثر در س یکیعنوان به ی، هنر عمومنیب نیبرخوردار است. در ا یاژهیو تیتجربه از اهم نیا یریگمؤثر در شکل
اشد. شهروند و مکان نقش داشته ب انیتعامل م جادیو ا تیهو تیتقو ط،یمح تیفیک یدر ارتقا تواندیم ،یشهر یفضاها یو معنا
 یهافضا یریگدر شکل ینقش هنر عموم یبررس یلازم برا نهیو عوامل مؤثر بر آن، زم یتوجه به مفهوم شاد گر،ید یاز سو
 سسپ و شده یبررس یعموم هنر گاهیابتدا مفهوم، خاستگاه و جابخش،  نیراستا در ا نیا در. سازدیمطلوب را فراهم م یشهر
 .ردیگیم قرار بحث مورد میمفاه نیا انیم ارتباط و یشاد ،یشهر یفضا با مرتبط ابعاد

 مراتب هنرهاهنر عمومی: مفهوم، خاستگاه و جایگاه در سلسله -2-1

ضاهای ترین عناصر فعنوان یکی از مهمهنر عمومی یکی از انواع هنر است که در طول صد سال گذشته توانسته جایگاه خود را به
های اخیر مورد توجه بسیاری از مدیران شهری پیدا کند. این هنر با هدف جلب عموم و ایجاد فضاهای مطلوب شهری، در سال

دان قرار گرفته است. هنر عمومی در مفهوم عام خود، هنری است که در فضای عمومی های هنری متعدد و شهرونشهری، رشته
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راحتی . این هنر باید برای تمامی افراد به(214۲دهند )مرادی، های شهروندی تشکیل میواقع شده و مخاطب آن را تمامی گروه
در حقیقت، هنر عمومی هنری . (Maderuelo, 1994)قابل دسترس باشد و به گروه خاصی از شهروندان اختصاص نداشته باشد 

اصلی آن ایجاد معانی متعدد در ذهن مخاطب، ایجاد ارتباط با زمینه کالبدی و اجتماعی  پسند است که هدفاشتراکی، مفید و عامه
می را پردازان هنر عموبرخی نظریه (Armajani, 1995; Ammann, 1999). خاص خود و ایجاد روح در فضاهای شهری است

بیان مشکلات، مسائل جاری، احساسات و موضوعاتی است که از طریق  اند که وظیفه آنوگوی عموم مطرح کردهمثابه گفتبه
 & ,Augaitis, Falk, Gilbert) آموزش شهروندان و افزایش آگاهی در جامعه بپردازدتواند به دیگر هنرها قابل بیان نیست و می

Moser, 1995; Smyth & Stevenson, 2005 .) گروهی دیگر بر نقش هنر عمومی در ایجاد جوامع خلاق، افزایش قدرت

 & ,Zakaras & Brooks, 2004; McCarthy, Ondaatje, Zakaras) اندپذیری جامعه تأکید کردهتفکر، خلاقیت و ریسک

Brooks, 2004.)  مشارکت شهروندی، کاهش انزوای پژوهشگران دیگری بر ارزش مدنی و اجتماعی هنر عمومی، تأثیر آن بر

 ;Fiske, 1999; Kay, 2000اند )کرده ای امن و سالم تأکیدگیری جامعهاجتماعی، افزایش حس اعتماد متقابل و در نهایت، شکل

Voluntary Arts Network, 2005; Walker, Scott-Melnyk, & Sherwood, 2002.)  ترین ای از مهمخلاصه 2جدول

 .دهدپردازان مختلف را نشان میرات هنر عمومی از دیدگاه نظریهها و تأثیویژگی

  پردازانهینظر دگاهیاز د یهنر عموم یهایژگیو و فیعارت -1 جدول

 یهنر عموم اثرگذار راتیو تأث هایژگیو هیبعد غالب نظر )سال( پردازهینظر 

 فرهنگی / اقتصادی-اجتماعی (1۷۹8) کیبل و نسیلو
های نو، توجه به تراکم و بازیافت مصالح و ایدهاحیای منظر شهری، 

 تمرکز مراکز شهری، لذت حسی، اقتصاد هنر

 معنایی-ادراکی (1۷41استوکولز و شوماکر )
وضوح، پیچیدگی، ازدحام، میزان تجانس/عدم تجانس و تضاد در بستر 

 خاص فضا

 (2۰۰1هال و رابرتسون )
-فرهنگی / ادراکی-اجتماعی

 معنایی

های اجتماعی، تقویت هویت مدنی، عی، کاهش جداییبهبود حس جم
 شناختی محیطمحرک تغییرات اجتماعی، بهبود کیفیت زیبایی

 امنیتی-اجتماعی (1۷۷۱، 1۷۷۱) دانلوپ و نیداف
زیباسازی محیط، بهبود تعاملات اجتماعی، کاهش ترس و افزایش 

 حس امنیت

 بازگوکننده تاریخ و فرهنگ، تقویت شبکه اجتماعیایجاد حس هویت،  نمادین و سمبلیک (1۷4۷) ینیبل

 فرهنگی-آموزشی (1۱44) یکنعان
بهبود سلیقه هنری مردم، ایجاد بیداری و خلاقیت، آموزش تاریخ و 

 فرهنگ بومی به شهروندان

 

 انواع هنر عمومی -2-2

 جمله بر اساس خالق اثر و ماهیت هنر اند؛ ازبندی کردهمنابع گوناگون، هنر عمومی را بر مبنای معیارهای متفاوتی دسته

(Abasgolizade, 2011) ها و تزئینات و مبلمان شهری های ویژه، یادگاریهای تاریخی، ساختماندر چهار دسته شامل یادمان یا
نیز هنر عمومی را به دو دسته هنرهای آبستره/مفهومی و  Creative City Network of Canada سایت(. وب214۲)مرادی، 

 بندی جامعی از انواع هنر عمومی بر اساسدسته زیرنرهای عینی/تمثیلی تقسیم کرده است. با ترکیب این رویکردها، جدول ه
 دهد.ذات اثر و خالق آن ارائه می

 ,Creative City Network of; Canada, www.creativecity.ca; Asgolizadeh) ازبرگرفته انواع هنر عمومی.  -2جدول 

 (214۲مرادی، ؛ 2011

 قیمصاد ابعاد نوع اریمع

 انگیزهای شاخص، نمادهای خاطرهنمادهای یادمانی تاریخی، ساختمان یادمانی-کالبدی عینی ذات اثر

فواره و آبنما، دیوارنگاری رسمی و غیررسمی، مبلمان شهری،  ،شوندهمجسمه، هنرهای نصب فضایی-کالبدی تزئینی ذات اثر
 هنرهای خاکی

-فرایندی ذهنی ذات اثر
 اجتماعی

های مشهور، های هنری، موسیقی خیابانی، فرهنگهای اجتماعی، نمایشوقایع و فعالیت
 های خلاقانه معنادارفعالیت

 انیمیشن خیابانی، دیوارنگاری و تابلوهای تعاملیهنر دیجیتال و  یتعامل-دیجیتال عینی-ذهنی ذات اثر

-مردمی ابتکاری خالق اثر
 خودجوش

 (های هنری آماتور در شهر )مانند هنرهای خیابانی خوانندگان و نوازندگانفعالیت
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 همکاری هنرمندان، طراحان شهری و معماران در خلق اثر فرایند جمعی اشتراکی خالق اثر

-تخصصی خالق اثر
 ورهنرمندمح

 سازیتولیدات هنری تخصصی مانند موسیقی، نقاشی و مجسمه ایحرفه-فردی

 

 ادراک هنر عمومی -2-۱

ای یابد، زیرا رابطههای هنر عمومی، بررسی نحوه ادراک افراد از این هنر در فضای شهری اهمیت میپس از بیان انواع و ویژگی
ردد. گفضای شهری وجود دارد که در نهایت سبب شادی در مخاطب میمستقیم میان ادراک مطلوب از فضا و میزان رضایت از 

. ادراک، فرایندی است که افراد (214۲ها )رابینز، یافتن از اطلاعات حسی و تفسیر آنادراک عبارت است از فرایند پیچیده آگاهی
حال، ا ایندهند؛ بها معنا میوسیله به آنکنند و بدینهای خود از محیط را تنظیم و تفسیر میها و برداشتوسیله آن، پنداشتبه

ها بستگی تواند با واقعیت عینی متفاوت باشد، زیرا رفتار افراد بیش از آنکه به واقعیت وابسته باشد، به نوع برداشت آنادراک می
وسط باشد؛ ارتباطی که تاش در ارتباطی دوسویه شدن به هنری قابل ادراک باید با فرد و مکان قرارگیریهنر برای تبدیل دارد.

های ادراک هنر عمومی را در شاخص زیرگیرد. جدول های ذاتی هنر و خالق آن شکل میهای محیطی و فردی و ویژگیمؤلفه
 دهد.های متکی به مکان ارائه میهای متکی به فرد و شاخصدو دسته شاخص

  (Landry, 1996; Matarasso, 1997; Remesar, 2005) یادراک هنر عموم یهاشاخص -۱جدول 

 توضیح زیر شاخص دسته شاخص

 کنندهاحساس، فرهنگ و شخصیت فرد ادراک فرهنگی-زمینه ذهنیپیش به فرد یمتک

 دانش و تجربه پیشین فرد نسبت به هنر میزان آشنایی با هنر عمومی به فرد یمتک

 سن و شخصیت فردلحظه تجربه، مکان قرارگیری هنر و  زمان و تجربه ادراک به فرد یمتک

 شدن و برانگیزندگی اجتماعیکنندگی اثر برای دیدهدرجه دعوت بودناجتماعی به مکان یمتک

 درجه شایستگی و برازندگی اثر با بستر مکانی تناسبات و شایستگی به مکان یمتک

 انگیز اثردرجه تحریک ذهنی و ترجمه عناصر نمادین و خاطره معنا به مکان یمتک

 
اگون، های گونها و ایدئولوژییابی آن در فرهنگذکر است تفاوت نوع هنر عمومی در اندیشه خالق اثر، و نیز نحوه مکان لازم به

گیرد که ای صورت میگونهمدرن، ادراک اثر هنری بهها تأثیرگذار است. برای نمونه، بر طبق نظریات پستبر ادراک این شاخص
شه کننده در نوع برداشت مخاطب ندارد. در مقابل، در اندیثر برداشت کند و خالق اثر نقشی تعیینهر فرد بتواند معنایی خاص را از ا

ایرانی، اثر هنری باید متضمن معنایی مشخص باشد که هدف آن دستیابی به کمال و بیان ایده وحدت است؛ به بیان -اسلامی
 ای واحد هدایت کند )کریمیان وسوی اندیشهفراد، ایشان را بهدیگر، اثر هنری ارزشمند باید در عین ایجاد معانی گوناگون در ا

گیرند و . هر دو رویکرد، با هدف جلب مشارکت مردم و ایجاد معنا در ذهن مخاطب، در جوامع مختلف شکل می(2112سعیدی، 
 دهد.هدف نهایی هنر عمومی را تعامل با مخاطب و جلب عموم مردم با تجربیات گوناگون تشکیل می

 شادی و معیارهای آن -2-8

. (Argyle et al., 1995شادی حالت هیجانی مثبتی است که بیانگر رضایت از زندگی، چه در بعد کلان و چه در بعد خرد، است )
کند ای تجربه مثبت از زندگی، رضایت و فقدان احساس منفی ناشی از اضطراب و استرس را بر ذهن مترتب میگونهاین مفهوم به

(Argyle & Crossland, 1987.) وجو توان در آثار فیلسوفان یونان باستان جستترین تعاریف مفهوم شادی را مییکی از قدیمی
کرد؛ سقراط، افلاطون و ارسطو نشاط را با سلامتی، ثروت و وقایع زندگی روزمره مرتبط دانسته و معتقد بودند شادی مربوط به 

شود. در سطح مفهوم شادی به دو دسته خرد و کلان تقسیم می کل زندگی است.یک لحظه از زمان نیست، بلکه مربوط به 
شناختی و جغرافیایی کیفیت زندگی مورد توجه است و رضایت از کلان، مسائلی چون ابعاد اقتصادی، اجتماعی، فیزیکی، روان

ستقیم قرار دارد. در سطح خرد، زندگی با دسترسی به خدمات، برخورداری از فضای سبز و درآمد ناخالص ملی در ارتباط م
ود؛ در شموضوعاتی که با فرد، حالات روانی و تجربیات مثبت او از فضای شهری و محلات در ارتباط مستقیم است مطرح می

. شودیمبب نارضایتی از محیط های فضای شهری در ایشان سبب رضایت و شادی یا برعکس، سحقیقت، نوع ادراک فرد از مؤلفه
 دهد.تعاریف و معیارهای مرتبط با این سطح را ارائه می زیروضوع این مقاله سطح خرد شادی است، جدول که مازآنجا

 مختلف  پردازانهینظر دگاهیاز د یشاد یارهایو مع اسیمق کرد،یرو ف،یتعار -8جدول 
 معیارهای اصلی رویکرد/ مقیاس نظریه پرداز) سال(



 

 
 

55 

مه
لنا

ص
ف

ی 
ی

لم
ع

، 
ر 

بها
41

41
، 

ه، 
س

ه 
ور

د
 

ره
ما

ش
ی 

ک
ی

بز
س

ت 
ری

دی
ر م

هن
 ،

 

احساس امنیت و ایمنی، احساس سلامت، تجربه لذت بیشتر از درد، احساس برابری  خرد اجتماعی /-شناختیروان (2۰1۱) یمونتگومر
 و شمول، احساس آزادی و توانمندی، امنیت اقتصادی، پیوند اجتماعی قوی

ز ومشاهده در رفتار فیزیکی و تجربه هیجانی، بربودن قابلبودن و مسروربشاش اجتماعی / خرد-شناختیروان (2۰۰2) ودنر گمنیسل
 صفات و عواطف خوشایند و علائم مثبت اجتماعی

  یعامر و یلیخل یباقر

(1۱4۷) 

نگرش ذهنی مثبت، امید به زندگی، آزادی ابراز عقاید، رفاه مادی، پیوند اجتماعی،  خرد-شناختی / کلانجامعه
 احساس امنیت، کیفیت زندگی

 عنوان بنیاد شادی و لزوم تقویت آن برای تداوم نشاطبهذهنیت مثبت  شناختی / کلانروان (1۱۷1) یو حق یعنبر

رضایت و خرسندی ذهنی، احساس مثبت، تعادل حیاتی، موفقیت و امید، رهایی از  شناختی / خردروان (2۰۰8) لموریلو و گ
 ناهنجاری

پذیری، لقبه محبت و تع خودشکوفایی، میل به زیبایی و حقیقت، نیاز به احترام، نیاز شناختی / خردروان (1۷8۱زلو )ام
 نیاز به امنیت روانی

 هارایاوگ و دایاوچ

(2۰12) 

 شناختی /جامعه-شناختیروان
 خرد-کلان

در فرهنگ غربی؛ بعد جمعی  (بعد فردی )خودمختاری، عاملیت، عزت نفس
 در فرهنگ آسیایی ()هماهنگی ارتباط، حمایت اجتماعی

تراکم مفید افراد، تنوع، دسترسی، ایمنی و امنیت، هویت و تمایز، خلاقیت، ارتباط و  شناختی / خردزیبایی (2۰۰۰، 1۷۷6)یلندر
 تشریک مساعی

شاخص شهر شاد 

(2۰18) 

وری، آیابی، ارتباط، درگیرشدن در فضا، احساس مثبت، تابحس تعلق، حس جهت شناختی / خردزیبایی
 سرزندگی، خودشکوفایی

تری برای تحلیل شادی در فضای شهری در کاربرد عملی (1421و مونتگومری ) (2101) زلوابا توجه به جدول فوق، دو نظریه م
هایی چون مراتب نیازها به مؤلفهطور مستقیم درباره شادی سخن نگفته، در هرم سلسلهزلو بهاسطح خرد دارند. اگرچه م

شوند. بب ایجاد شادی و رضایت در فرد میخودشکوفایی، میل به زیبایی و حقیقت، نیاز به احترام و امنیت اشاره کرده که س
هایی چون حس تعلق، خلاقیت، مشارکت در فضا، خودشکوفایی، برابری، امنیت و آزادی را برای ارزیابی مونتگومری نیز شاخص

 فضای شهری شاد پیشنهاد داده است.
 

 قیروش تحق -3

بر پایه رویکرد  راهبرد تحلیل محتوای کیفی متونکاربردی و از نظر روش، کیفی است و با -این پژوهش از نظر هدف، بنیادی
انجام شده  (Krippendorff, 2018) و اصول کدگذاری کریپندورف (Mayring, 2014) ترکیبی قیاسی ـ استقرایی مایرینگ

ها مند واحدهای معنایی متن، ساخت مقولهاست. برخلاف مرور توصیفی صرف، تحلیل محتوای کیفی امکان کدگذاری نظام
فراوانی و اهمیت  یکم ، و سنجش(و استقرایی )برخاسته از خود متون (1نظری بخش  یانبمزمان قیاسی )مبتنی بر شکل همبه

واهد پراکنده مند شیعنی ترکیب نظام-کند؛ به همین دلیل برای هدف این پژوهش نسبی هر مقوله در پیکره پژوهشی را فراهم می
 انتخاب شد. -در دو حوزه هنر عمومی و شادی شهری در قالب یک مدل مفهومی و یک راهنمای طراحی عملیاتی

 لیتحل و العاتمط بدنه فیپژوهش و تعر پرسش -۱-1

عنوان هایی را بهچه مؤلفه 141۲تا  1444های متون علمی منتشرشده طی سال» :راهنمای تحلیل محتوا عبارت بود از پرسش
 ()الف :پیکره تحلیل از دو دسته متن تشکیل شده است«. کنند؟رابط میان هنر عمومی و شادی/رفاه فضای شهری معرفی می

شده  ریهای معتبر داودر نشریات و پایگاه منتخبهای المللی و داخلی منتشرشده طی سالمنبع علمی بین 14پیکره اصلی شامل 
 Urban Studies ،Cities ،Cities & Health ،Journal of Urban Affairs ،Journal of Environmental)نظیر 

Psychology ،Wellbeing, Space and Society ،Frontiers ،IJERPH ،Sustainability ،GeoJournal   و سایر مطالعات
مرتبط با حوزه شهری(؛ )ب( پیکره تکمیلی شامل متون نظری بنیادین در حوزه هنر عمومی، ادراک محیطی و شادی که چارچوب 

 المللی شاملهای علمی بینهوجوی پیکره اصلی در پایگاای و مقولات قیاسی اولیه تحلیل را فراهم کردند. جستمفهومی زمینه
Scopus ،Science Direct ،Google Scholar ،Frontiers ،MDPI ،Taylor & Francis ،Springer و Sage و نیز ،

، «Public Art» ،«Street Art» ،«Mural»  هاوجو با ترکیب کلیدواژههای داخلی مگیران و نورمگز انجام شد. این جستپایگاه

«Urban Happiness» ،«Wellbeing» ،«Placemaking» ،«Urban Design»  هنر عمومی»های مرتبط با و کلیدواژه »
انجام شد. معیار ورود، انتشار در نشریه یا گزارش نهاد معتبر دارای داوری  منتخب، و با محدودسازی بازه زمانی «شادی شهری»و 
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ادی، رفاه یا کیفیت فضای شهری بود. معیار خروج شامل سه علمی و ارتباط مستقیم محتوایی با هنر عمومی/هنر خیابانی و ش
وک )برای های اعتبار مشک، عدم ارتباط مستقیم موضوعی، و نشانه(فقدان داوری علمی )اخبار، وبلاگ و منابع تبلیغاتی :مورد بود

ی شناسایی و از ردیابونده و غیرقابلشدت تکرارشدهی بهشده در نشریات ناشناخته با الگوی ارجاعنمونه، تعدادی از نتایج بازیابی
مل احراز طور کامنبع که معیارهای ورود را به 14وجوی اولیه، شده در جستمنبع بازیابی 14. از میان بیش از (پیکره حذف شدند

 برای تحلیل نهایی انتخاب شدند.شیوه هدفمند کردند، به

 محتوا  لیتحل کرهیپ نشیگز ندیحذف در فرا لیو دلا شدهیابیباز یوجو، تعداد رکوردهاجست یهاگاهیپا -۱جدول 

 وجوپایگاه/منبع جست
بازیابی 

 اولیه

حذف

 شده
 دلیل عمده حذف

منابع وارد 

 شده به تحلیل

 نهایی

Scopus / Science Direct 
(Elsevier) 

؛ تکرار در چند (مورد ۱عدم ارتباط مستقیم موضوعی ) 21 10
 (مورد 1پایگاه )

21 

MDPI (Sustainability, 
IJERPH) 

 0 عدم ارتباط مستقیم موضوعی 1 ۲

Taylor & Francis 
؛ تکرار در چند (مورد 1عدم ارتباط مستقیم موضوعی ) 1 21

 (مورد 1پایگاه )
4 

Sage ۲ 1 1 عدم ارتباط مستقیم موضوعی 

Wiley (Journal of Urban 
Affairs) 

 1 عدم ارتباط مستقیم موضوعی 1 0

Springer 0 1 1 عدم ارتباط مستقیم موضوعی 

Frontiers 1 2 1 عدم ارتباط مستقیم موضوعی 

Google Scholar   و سایر
های نهادی، ها، گزارش)کتاب

 مقالات کنفرانس(مجموعه

؛ عدم (مورد ۱فقدان داوری علمی/اعتبار مشکوک ) 21 14
 (مورد 1ارتباط موضوعی )

2۲ 

 2 ارتباط مستقیم موضوعی عدم 1 1 مگیران / نورمگز )داخلی(

 14 — 02 12 جمع کل

 

 واحد تحلیل و چارچوب کدگذاری -۱-2

هر عبارت یا جمله حاوی یک مفهوم مجزا درباره  2واحد ثبت  :مطابق اصول تحلیل محتوای کیفی، سه سطح واحد تعریف شد
ها و بحث هر منبع بود که برای تفسیر واحد ثبت به آن چکیده، یافته1رفاه شهری بود؛ واحد زمینه/ رابطه هنر عمومی و شادی

 :منبع پیکره اصلی بود. تحلیل در سه گام متوالی انجام شد 14کل متن هر یک از 1گیری شد؛ و واحد نمونهمراجعه می
منبع پیکره اصلی استخراج شد )برای  14ها و بحث کد اولیه از چکیده، یافته 204بیش از  :کدگذاری باز -گام اول -

کاهش احساس »، «ارزش گردشگری»، «مشارکت شهروندی»، «دلبستگی مکانی»، «کاهش استرس»نمونه 
 «.هویت جمعی»، «سرمایه اجتماعی»، «شناختیکیفیت زیبایی»، «ناامنی

-شیوه قیاسیمقوله محوری ادغام شدند ترکیب مقولات به 1معنا در قالب ی همکدها :کدگذاری محوری -گام دوم -
صورت قیاسی وام گرفته به 1نظری بخش  مبانیاز « شناختیذهنی/عینی/زیبایی»مقولات  :استقرایی صورت گرفت

رایی ستقصورت ابه« سازی خلاقمکان»و « گردشگری-اقتصادی»، «فیزیولوژیکروان»که مقولات شدند، در حالی
 کردند. ظهوراز دل خود پیکره 

نقش هنر عمومی در شادی فضای »مقولات محوری حول مقوله هسته  :کدگذاری انتخابی و تحلیل فراوانی -گام سوم -
منبع پیکره شمارش شد ؛ این تحلیل فراوانی که در  14دهی شدند و فراوانی حضور هر مقوله در سازمان« شهری

های مدل هبندی مؤلفشود مبنای اولویتتحلیل محتوای کیفی محسوب می کمی سازسنت مایرینگ گام تکمیلی و 
 ی نهایی قرار گرفت.مفهوم

 

 اعتبار و پایایی -۱-۱
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، متون (141۲-1444داخلی )-المللیمیان پیکره اصلی بین 1سازی منابعسویهها، از راهبرد سهیافته 0منظور افزایش اعتبار به
عملیاتی هر شامل تعریف  ۲نظری بنیادین و مطالعات موردی استفاده شد. برای افزایش پایایی فرایند کدگذاری، یک کتاب کد

مقوله محوری ومعیار انتساب تدوین شد و کدگذاری کل پیکره در دو مقطع زمانی با فاصله دو هفته توسط نگارنده  1یک از 
درصد بود و موارد مغایر با  41های اصلی بالای ؛ میزان تطابق کدگذاری در دو مرحله برای مقوله۱طور مستقل تکرار شدبه

حال، از آنجا که کدگذاری توسط یک نگارنده واحد انجام اجماع بر تعریف کتاب کد رفع شد. بااینبازخوانی مجدد متن اصلی و 
محاسبه نشده است؛ این  (معنای دقیق آن )مانند ضریب کاپای کوهن با دو کدگذار مستقلبه  4کدگذاریشده، پایایی بین
ده شده است. لازم به ذکر است این پژوهش مبتنی های پژوهش بازتاب داشناختی صراحتاً در بخش محدودیتمحدودیت روش

 های میدانی یا پیمایشی مستقل تولیدشده توسط نگارنده است.است و فاقد داده (بر تحلیل محتوای متون ثانویه )اسنادی
 

 یشهر یفضاها یو شاد یرابطه هنر عموم ی: مدل مفهومهاافتهی -1
 و استخراج شدهیبررس مطالعات از یشهر یفضا در یشاد و یعموم هنر با مرتبط موضوعات و میمفاه ابتدا بخش نیا در

 یفضا در یادش تجربه و یعموم هنر انیم ارتباط تا گرفتند قرار یاصل یهامقوله قالب در مشابه میمفاه سپس،. شدند یبنددسته
 .شودیم ارائه یاصل یهامؤلفه انیم روابط و پژوهش یمفهوم چارچوب ها،مقوله نیا اساس بر ادامه، در. شود ترروشن یشهر

 2۰26-2۰۰۰ طی سالهای مند ادبیاتتحلیل محتوا: مرور نظام -8-1

 هایالمللی و داخلی منتشرشده طی سالمنبع علمی بین 14روزرسانی پیشینه پژوهش و تدوین بدنه اصلی تحلیل محتوا، برای به
 Urban Studies ،Cities ،Cities & Health ،Journal of Urban جملهشده )از های معتبر داوریمنتخب در نشریات و پایگاه

Affairs ،Journal of Environmental Psychology ،Wellbeing, Space and Society ،Frontiers ،IJERPH ،

Sustainability ،GeoJournal   مراه هفهرست کامل این بدنه را به ۲و نشریه مطالعات شهری( بررسی و تحلیل شدند. جدول
بندی شد )بر اساس چارچوب کدگذاری( های کدگذاری محوری که هر منبع در آن دستهموضوع/یافته کلیدی هر منبع و مقوله

ی فیزیولوژیک، دی = دلبستگادراکی، آر = روان-شناختی= کیفیت زیبایی آر. دی های ستون آخر: دهد. راهنمای نشانهارائه می
-فرهنگی، ای = انسجام اجتماعی/امنیت، ایی = ارزش اقتصادی-مرانی، اچ = هویت جمعیمکانی، ام = مشارکت اجتماعی/حک

 .شهریسازی خلاق/بازآفرینی، کیو = کیفیت زندگی/شادی کلانگردشگری، پی = مکان

 یکدگذار یهاهمراه مقوله، به141۲-1444 ،یشهر یو شاد یهنر عموم یمنبع علم 14محتوا شامل  لیتحل کرهیپ -6 جدول

  یمحور
 مقوله موضوع/ یافته کلیدی منبع)نویسنده سال( ردیف

2 Hall & Robertson 
(2001) 

 یاچ، پ دفاعیات، ادعاها و مناظرات انتقادی :هنر عمومی و بازآفرینی شهری

1 Casanovas (2005) یزد، پ هنر عمومی و ادغام آن در محیط شهری 

1 Sharp et al. (2005) یپ ،یا هنر عمومی و شمول اجتماعی در بازآفرینی شهری :عادلانه هنر عادلانه برای شهر 

0 Silvia (2005) زد، آر اختیشننظریه ارزیابی هیجانات زیبایی :های شناختی و علاقه به هنر بصریارزیابی 

1 Leyden (2003) ویک ،یا مدارهای پیادهاهمیت محله :شدهسرمایه اجتماعی و محیط ساخته 

۲ Balducci & Checchi 
(2009) 

 ویک نمونه میلان :شادی و کیفیت زندگی شهری

۱ Markusen & Gadwa 
(2010) 

 ییا ،یپ (AEN1سازی خلاق )گزارش راهبردی مکان

4 Pollock & Paddison 
(2010) 

 یام، پ گذاری و مسائلعمل، سیاست :دهی هنر عمومیجای

1 Zebracki et al. (2010) زد، اچ بررسی ادعاهای هنر عمومی در عمل :عمومیشهر هنر واسازی آرمان 

24 Lewicka (2010) ید اثر مقیاس مکان بر دلبستگی مکانی :کندچه چیزی محله را از خانه و شهر متمایز می 

22 Leyden et al. (2011) ویک شهرفهم پیگیری شادی در ده کلان 

21 
Roberts et al. (2011) 

مثابه مداخله اجتماعی برای مراقبت از سلامت هنر به :هنریهای های تازه گالرینقش
 روان

 آر

21 Francis et al. (2012) ید ،یا نقش فضای عمومی :ایجاد حس اجتماع 

20 Ballas & Tranmer 
(2012) 

 ویک سازی چندسطحی شادیهای شاد؟ رویکرد مدلافراد شاد یا مکان
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21 Marans (2012)  ویک مروری و کاربردهای آن :شهریمطالعات کیفیت زندگی 

2۲ 
Cuypers et al. (2012) 

ه و شدهای فرهنگی دریافتی و خلاقانه و پیوند آن با سلامت ادراکالگوهای فعالیت
 اضطراب

 آر

2۱ Vessel et al. (2012) آر کندفرض مغز را فعال میشناختی شدید شبکه پیشتجربه زیبایی :مغز در هنر 

24 McAuliffe (2012) یاچ، پ گرافیتی یا هنر خیابانی؟ جغرافیای اخلاقی شهر خلاق 

21 Januchta-Szostak 
(2010) 

 زد نقش هنر بصری عمومی در بازشناسی فضای شهری

14 Thomas et al. (2014) یام، پ سازی در ممفیسهنر، اجتماع و مکان :تاونطرح کراس 

12 Palermo (2014) یپ ،ییا صادیشناختی، اجتماعی و اقتتوسعه زیبایی :بازآفرینی شهری سازی ونقش هنر در نجیب 

11 Poon (2016) یاچ، د فردمثابه میراث فرهنگی ملموس منحصربههای خیابانی بهدیوارنگاری 

11 
Anderson et al. (2017) 

 هزینه فضای عمومیمداخله کم :فضای اجتماعی سرزنده، فعالیت رفاهی و طراحی شهری
 محورمحله

 ویام، ک

10 Forte & De Paola (2019) ییا تواند ارزش اقتصادی داشته باشد؟هنر خیابانی چگونه می 

11 Mason & Dwyer (2019) یا ها بر ایمنی محله در فیلادلفیااثر دیوارنگاری 

1۲ Fancourt & Finn (2019)  آر (سلامت و رفاه )گزارش سازمان جهانی بهداشتشواهد نقش هنرها در ارتقای 

1۱ Zheng (2019) اچ سازی شهری شانگهایصحنه مجسمه :تولید مناظر شهری هنر عمومی چین 

14 Mouratidis (2019) ویک شهر فشرده، گسترش شهری و رفاه ذهنی 

11 Downey & Sherry 
(2020) 

 اچ هنر عمومی و دگرگونی آیینی در ایرلند شمالی

14 Daniel & Kim (2020) یام، پ ایجاد تغییر از طریق مشارکت :سازی خلاقمکان 

12 Karimimoshaver et al. 
(2021) 

 زد، ام هنر در فضاهای شهری

11 Demir Türközü & 
Caliskan (2021) 

 زد مثابه هنر عمومی در بافت شهریدیوارنگاری به

11 Denis et al. (2021)  ویک ،یپ ها و تهدیدها در شهرهای لهستانیفرصت :سرزندهشهرهای پایدار و 

10 Boros & Mahmoud 
(2021) 

 یام، پ (های مبتنی بر طبیعت )میلانحلکارگیری راهسازی در بهطراحی شهری و نقش مکان

11 Samavati & Desmet 
(2022) 

 ویزد، ک مؤلفه 14راهنمای طراحی فضای عمومی شاد با 

1۲ Luo et al. (2022) ویزد، ک تبدیل نقاشی کودکان به هنر عمومی برای بهبود فضای شهری و شادی مردم 

1۱ 
Crisman (2022) 

 ،ییا ،یپ سازی خلاق ها در مکانارزیابی ارزش
 ام

14 
Zebracki et al. (2022) 

 ،ییا ،یپ (سازی و بازآفرینی شهری )سه شهر استرالیاهنر عمومی برای مکان
 زد

11 Kolçak & Kaya (2022) اچ ،ییا آثار بلندمدت هنر خیابانی در بافت شهری :ایجاد فضا برای هنر 

04 Boffi et al. (2023) اچ ،ید پرورش میراث فرهنگی و دلبستگی مکان از طریق هنر خیابانی 

02 Bhatt (2023) ویک نمونه اودانا، سورات :شادی شهری در چارچوب اهداف توسعه پایدار 

01 Divsalar et al. (2024) ویک ،یپ سازی خلاق و فضای شهری شادفراروش مطالعات هنر عمومی، مکان 

01 Samavati et al. (2024) زد و،یک (عامل ۲0مقاله،  1۱مند عوامل مؤثر بر شادی در فضای عمومی )مرور نظام 

00 Prawata (2024) ویزد، ک مثابه مولد شهر مطلوبهنر عمومی به 

01 Mikuni et al. (2024) آر (اثر مداخله هنری خیابانی بر اضطراب، استرس و خلق منفی )آزمایش میدانی 

0۲ Dehove et al. (2025) آر مطالعه آزمایشگاهی :اثر هنر شهری بر رفاه 

0۱ Florida (2002) یپ ،ییا ظهور طبقه خلاق 

04 Gehl (2010) ویزد، ک شهرهایی برای مردم 

01 Zukin (2010) ییاچ، ا های شهری اصیلمرگ و زندگی مکان :شهر عریان 

14 Zebracki (2013) زد، اچ کنندکه مخاطبانش ادراک میهنر عمومی چنان :شهر هنر عمومیفراسوی آرمان 

 
در دهه نخست  :تاکنون سه چرخش محتوایی داشته است 1444دهد ادبیات این حوزه از سال منبع نشان می 14مرور این 

-1422سازی هنر عمومی، بازآفرینی شهری و سرمایه اجتماعی بوده است؛ در دهه دوم )تمرکز اصلی بر مفهوم (1444-1424)
ته است؛ و اقتصاد هنر خیابانی گسترش یاف (شادی و رفاه ذهنی )کیفیت زندگی شهری کمیپیوند این ادبیات با مطالعات  ( 1421
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و مرورهای  (های میدانی و آزمایشگاهیفیزیولوژیک )آزمایشورود شواهد تجربی و روان (141۲-1414)های اخیر و در سال
ین سازی مدل مفهومی اتری ارتقا داده است. این روند تاریخی، مبنای غنیمند جامع، ادبیات را به سطح تجربی و کاربردینظام

 دهد.پژوهش را تشکیل می

 فراوانی مقولات کدگذاری -8-2

دهد. از آنجا که هر منبع منبعی تحلیل محتوا نشان می 14فراوانی حضور هر یک از نُه مقوله محوری را در پیکره  ۱جدول 
 بیشتر است. 14ها از زمان در بیش از یک مقوله کدگذاری شود، مجموع فراوانیتواند هممی

  توامح لیتحل یمنبع 14 کرهیدر پ یکدگذار یمقولات محور یفراوان -۹ جدول
 فراوانی مقوله محوری نشانه

 منبع( ۱۰از )

 نمونه منابع درصد

سازی خلاق و مکان یپ
 بازآفرینی شهری

21 14% Markusen & Gadwa, 2010; Crisman, 2022; 
Divsalar et al., 2024 

کیفیت زندگی/شادی در  ویک
 شهریمقیاس کلان

21 14% Balducci & Checchi, 2009; Mouratidis, 2019; 
Samavati et al., 2024 

-یشناختکیفیت زیبایی زد
 ادراکی

21 1۲% Januchta-Szostak, 2010; Karimimoshaver et al., 
2021; Gehl, 2010 

 Hall & Robertson, 2001; Zheng, 2019; Zukin, 2010 %14 24 فرهنگی-هویت جمعی اچ

-ارزش اقتصادی ییا
 گردشگری

4 2۲% Florida, 2002; Forte & De Paola, 2019; Kolçak & 
Kaya, 2022 

مشارکت اجتماعی و  ام
 حکمرانی

۱ 20% Pollock & Paddison, 2010; Daniel & Kim, 2020; 
Boros & Mahmoud, 2021 

فیزیولوژیک )کاهش روان آر
 (استرس/اضطراب

۱ 20% Roberts et al., 2011; Fancourt & Finn, 2019; 
Mikuni et al., 2024; Dehove et al., 2025 

دلبستگی مکانی و حس  ید
 تعلق

0 4% Lewicka, 2010; Francis et al., 2012; Boffi et al., 
2023 

 ,Leyden, 2003; Sharp et al., 2005; Mason & Dwyer %4 0 انسجام اجتماعی و امنیت یا
2019 

 
با  )هر یک« شهریکیفیت زندگی/شادی کلان»و « بازآفرینیسازی خلاق و مکان»دهد دو مقوله فراوانی نشان می تحلیل

 شبی را عمومی هنر موجود، ادبیات دهدمی نشان امر این اند؛پژوهش پیکره مقولات پرتکرارترین (%14، معادل 14از  21فراوانی 
. کیفیت زندگی مطالعه کرده استیا  مقیاس شادیهای کلانن بازآفرینی شهری و شاخصکلا راهبردهای با پیوند در چیز هر از

 این منبع ۱ تمامی) اخیر هایسال در رشد به رو روند با اما %20تر با فراوانی نسبتاً پایین« فیزیولوژیکروان»در مقابل، مقوله 
ی دلبستگ»ظهور و درحال گسترش در ادبیات است. مقولات نو حوزه یک بیانگر ،(اندشده منتشر 1411 تا 1422 بازه در مقوله

 اهمیت نظری هرچند بعد، دو این دهندمی نشان (%4نیز با کمترین فراوانی )هرکدام « امنیت-انسجام اجتماعی»و « مکانی
 باشند. آتی هایپژوهش اولویت توانندمی و اندبوده مستقل تجربی مطالعات موضوع کمتر دارند، بالایی

 
 
 

 مدل مفهومی  -8-۱

زایش دهد خصوصیات هنر عمومی که سبب افنشان می سالهای منتخبتحلیل محتوای ترکیبی پیکره نظری بنیادین و پیکره 
یاس فیزیولوژیک )در مقشوند، از ابعاد ذهنی، عینی و روانکیفیت فضا و در نهایت ایجاد رضایت و شادی در فضاهای شهری می

قیاس اقتصادی )در م -امنیتی و عملکردی -اجتماعی -فرهنگی، عملکردی -تجربی، عملکردی-شناختیو ابعاد زیبایی (فردی
افزودن بعد  141۲-1444ترین افزوده پیکره بر ادبیات نظری کلاسیک، مهمشوند. در مقایسه با مدل مبتنیتشکیل می (جمعی

و « امنیتی -اجتماعی -عملکردی»و تقویت بعد  (کاهش استرس و اضطرابفردی )مبتنی بر شواهد تجربی « فیزیولوژیکروان»
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طور ها را بهمدل نهایی مؤلفه 4است. جدول  (جمعی )مبتنی بر شواهد ایمنی محله و ارزش گردشگری« اقتصادی -عملکردی»
 دهد.همراه مستندات پژوهشی هر مقوله، ارائه میخلاصه، به

 کرهیو پ ینظر کرهیپ یمحتوا لیبر تحل یمبتن ،یشهر یفضاها یمؤثر بر شاد یعموم هنر یهامؤلفه ییمدل نها -4جدول 

  141۲-1444های سال

 منبع هامؤلفه بعد مقیاس

 ربیتج-شناختیزیبایی یجمع
انگیزی، حس تعلق، احساس خاطره

 آزادی، خلاقیت، خوانایی
Karimimoshaver et al., 2021؛ Boffi et al., 

2023 

 فرهنگی-عملکردی یجمع
هویت ملی و بومی، آگاهی و آموزندگی 

 فرهنگی-فرهنگی، تنوع اجتماعی
Downey & Sherry, 2020؛ Luo et al., 2022 

 یجمع
-اجتماعی-عملکردی

 امنیتی

احساس برابری، ارتباط اجتماعی، 
پذیری و حکمرانی دموکراتیک، مشارکت

 کاهش احساس ناامنی

Mason & Dwyer, 2019؛ Crisman, 2022؛ 
Daniel & Kim, 2020 

 اقتصادی-عملکردی یجمع
جذب سرمایه، جذب گردشگری، 

 آفرینی اقتصادی محلهارزش
Forte & De Paola, 2019؛ Kolçak & Kaya, 
2022 

 ذهنی یفرد
خلاقیت و ابتکار، هویت و حس تعلق 

 فردی، حس مکان
Demir Türközü & Caliskan, 2021 

 عینی یفرد
بصری )شکل، تناسبات، بافت، کیفیت 

 ، خوانایی، زیبایی و جذابیت(نور و رنگ
Samavati & Desmet, 2022 

 فیزیولوژیکروان یفرد
کاهش استرس، اضطراب و خلق منفی؛ 

 شده مکانافزایش احیاکنندگی ادراک
Mikuni et al., 2024؛ Dehove et al., 2025 

 نره ادراک زنجیره، این . درترسیم کرد زیر ای علّیصورت زنجیرهتوان بهمی ها، مدل مفهومی پژوهش رابر اساس این یافته
کننده مینخود تضخودیکند، زیرا صرف حضور هنر عمومی در فضای شهری، بهکننده را ایفا میو تعیین واسط حلقه نقش عمومی

سازی صحیح، طراحی و اجرای مناسب، درک فرد نیازمند شرایطی چون مفهومایجاد شادی نیست؛ بلکه این ویژگی منحصربه
آوردن زمینه مشارکت های مختلف سنی و اجتماعی، و فراهممفاهیم و هنجارهای مورد پسند هر فرهنگ، توجه به نیازهای گروه

 Mikuni et al., 2024; Dehove) اخیرافراد در هنر و ارتباط و ادراک ایشان از این عنصر در فضای شهری است. شواهد تجربی 

et al., 2025). مدت با هنر شهری،هفیزیولوژیک پس از مواجهه کوتا سنجش استرسدادن کاهش قابلزنجیره را با نشان این 
 اند.از سطح صرفاً نظری فراتر برده و پشتوانه تجربی بخشیده

 

 بحث -5

شان شده نافزاید. مدل ارائهای به آن میراستاست و در عین حال زوایای تازههای این پژوهش با بخشی از ادبیات موجود همیافته
های مانند احساس امنیت، برابری و آزادی در سطح مؤلفه (1421مونتگومری )شده در نظریه شناختی مطرحدهد نیازهای روانمی

کند. پوشانی، اعتبار درونی مدل پیشنهادی را تقویت مییابند، که این همامنیتی هنر عمومی نیز بازتاب می -اجتماعی -عملکردی
 های فردی هنر عمومی زیبایی، در بعد ذهنی مؤلفهویژه نیاز به خودشکوفایی و ، به(2101زلو )امراتب نیازهای مهمچنین، سلسله

 مستقیم تجربی شواهد ارائه چارچوب، این به( 141۲–1422ترین افزوده ادبیات دهه اخیر )ردیابی است. مهماین پژوهش قابل
 هایارچوبچ پایه بر عمدتاً پیشین مطالعات کهحالی در. است شادی بر عمومی هنر اثرگذاری فیزیولوژیکروان مکانیسم برای

 Mikuni et al., 2024; Dehove et al., 2025)) اخیر آزمایشگاهی و میدانی هایآزمایش کردند،می استدلال ادراکی و نظری

سنجشی استرس، اضطراب و خلق منفی را کاهش طور قابلمدت با مداخلات هنری خیابانی، بهاند که مواجهه کوتاهنشان داده
ن شناختی مکان مرتبط است، نه صرفاً با حضور فیزیکی اثر هنری. ایارزیابی احیاکنندگی و کیفیت زیبایی دهد و این اثر بامی

)و نه صرف وجود( هنر عمومی در ایجاد شادی را با « ادراک»یافته، فرضیه بخش نظری این پژوهش مبنی بر نقش میانجی 
 .کندشواهد تجربی مستحکم می
 ;Forte & De Paola, 2019) ای گشوده است: مطالعات مربوط به اقتصاد هنر خیابانیر مسیر تازهدر بُعد جمعی نیز، ادبیات اخی

Kolçak & Kaya, 2022) اشد، سنجشی داشته بآفرینی اقتصادی و گردشگری قابلتواند ارزشدهند که هنر عمومی مینشان می
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تیب، شواهد مربوط همین ترو غیرمستند مطرح شده بود. به صورت کیفیکه این بُعد در پیشینه نظری کلاسیک بیشتر بهدر حالی
بُعد  ،(Mason & Dwyer, 2019) های مشارکتیای در پی اجرای دیوارنگاریبه کاهش احساس ناامنی و افزایش انسجام محله

 Crisman, 2022; Daniel) سازی خلاقکند. مطالعات مکانهای تجربی تقویت میرا با داده« امنیتی-اجتماعی-عملکردی»

& Kim, 2020; Divsalar et al., 2024)  نیز بر ضرورت حکمرانی مشارکتی و دموکراتیک در فرایند انتخاب و اجرای آثار تأکید
 .دارند

 ایرانی )وحدت معنایی در عین-و اندیشه اسلامی (مدرن )تکثر برداشت مخاطبیافته تمایز ادراک هنر عمومی در اندیشه پست
خوانی گرا همهای فردگرا و جمعدرباره تفاوت مفهوم شادی در فرهنگ (1421های اوچیدا و اوگیهارا )با یافته (کثرت برداشت

کننده دهد بستر فرهنگی، هم در نحوه خلق و ادراک هنر عمومی و هم در تعریف شادی، نقشی تعیینخوانی نشان میدارد؛ این هم
در مقایسه با  اید متناسب با نظام معنایی و فرهنگی همان جامعه صورت گیرد.دارد و طراحی هنر عمومی در هر بافت شهری ب

تنهایی دهد معنابخشی بهکه بر نقش معنابخشی هنر عمومی تأکید داشتند، این پژوهش نشان می (1441مطالعه هال و اسمیت )
ی منجر شود. پذیری دیده شود تا به شادکتفیزیولوژیک، امنیت و مشارهای کیفیت بصری، روانکافی نیست و باید در کنار مؤلفه

گ و تر و متناسب با فرهنتر و بومیتر، مشارکتیتر، خلاقانهانگیزتر، سادهتر، خاطرهتر، عامطور کلی، هرچه هنر عمومی جذاببه
 ند.کدوچندان میشود و حس شادی فردی و جمعی را در فضا تر ارزیابی میاش باشد، مطلوبهنجارهای جامعه و مکان قرارگیری

های هنر عمومی مؤثر بر شادی فضاهای شهری، مبتنی بر تحلیل محتوای پیکره نظری و مؤلفهمفهومی مدل  -1شکل 

  141۲-1444پیکره 
 

 یریگجهینت -6

و  تواند رضایت شهروندان از فضا را افزایش دادههنر عمومی یکی از عناصر مؤثر در ارتقای کیفیت محیط است؛ کیفیتی که می
های اختیاری و جمعی ترغیب کند؛ امری که، به تعبیر یان گل، از شرایط اساسی آنان را به حضور، مکث و مشارکت در فعالیت

ر گیری فضاهای شهری شاد و دتواند به شکلرود. تداوم این فرآیند میه شمار میگیری فضای شهری مطلوب و فعال بشکل
منبع  14 ای شاملنهایت تقویت حس مکان و تعلق به فضا منجر شود. این پژوهش، با تحلیل محتوای کیفی متون در پیکره

های هنر عمومی مؤثر بر شادی فهعلمی در کنار ادبیات نظری بنیادین، در پاسخ به پرسش نخست پژوهش نشان داد که مؤل
فیزیولوژیک و در بندی کرد؛ در مقیاس فردی، ابعاد ذهنی، عینی و روانتوان در دو مقیاس فردی و جمعی صورتشهری را می

ها از شناختی ـ تجربی، فرهنگی، اجتماعی ـ امنیتی و اقتصادی ـ گردشگری شناسایی شد. این مؤلفهمقیاس جمعی، ابعاد زیبایی
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یق سازوکارهایی همچون ارتقای کیفیت ادراکی و بصری، تحریک هیجانات مثبت و خلاقیت، کاهش استرس و اضطراب، طر
تقویت هویت و خاطره جمعی، افزایش حس تعلق و مشارکت، ارتقای احساس امنیت و ایجاد سرزندگی و ارزش اقتصادی، بر 

ها نشان داد که رابطه میان هنر عمومی و شادی رسش دوم نیز، یافتهگذارند. در پاسخ به پآفرین شهروندان اثر میتجربه شادی
ه عنوان حلقه واسط و در تعامل با زمینعاملی نیست، بلکه از طریق ادراک و تجربه هنر عمومی بهای مستقیم و تکشهری رابطه

ربه فردی شده و تجدا کیفیت ادراکهای هنر عمومی ابتای که ویژگیگونهگیرد؛ بهکالبدی، فرهنگی و اجتماعی مکان شکل می
و جمعی از فضا را تحت تأثیر قرار داده و سپس از طریق پیامدهای روانی، اجتماعی و محیطی به شادی و بهزیستی شهری منجر 

 فردی پیامدهای ← محیط تجربه و ادراک ←های هنر عمومی مؤلفه) شود. بر این اساس، مدل مفهومی پژوهش، زنجیره می
مند میان مطالعات هنر عمومی و کند و خلأ موجود در پیوند نظامبندی میرا صورتشهری(  بهزیستی و شادی ← جمعی و

مندی یابی و زمینهها همچنین نشان داد که اثربخشی هنر عمومی وابسته به طراحی، مکاندهد. یافتهشادی شهری را کاهش می
ردی های فرهنگی ـ اجتماعی، کالبدی و عملکمطلوبیت فضا دارد که با ویژگیآن است و زمانی بیشترین ظرفیت را برای ارتقای 

 .مکان و نیازهای کاربران هماهنگ بوده و بر شواهد تجربی و روزآمد استوار باشد
داخلی و متون نظری -المللیمنبعی بین 14ترین محدودیت این پژوهش، اتکای آن بر تحلیل محتوای متون ثانویه )پیکره مهم
و فاقد  های منتشرشده تدوین شدهشده بر پایه ترکیب و کدگذاری یافتهاست؛ مدل مفهومی و راهنمای طراحی ارائه (دینبنیا
ایی و زمانی تنوع جغرافی های منتخبسالهای میدانی یا پیمایشی مستقل تولیدشده در ایران هستند. همچنین، هرچند پیکره داده
تواند ، غلبه مطالعات با خاستگاه غربی همچنان می(مالی، استرالیا، آسیای شرقی و ایرانقبولی دارد )اروپا، آمریکای شقابل

 اسلامی، محدود کند. -های فرهنگی متفاوت، از جمله شهرهای ایرانیها را به بافتپذیری برخی مؤلفهتعمیم
طالعات مشابه م فیزیولوژیکهای روانو از طریق پیمایش میدانی یا آزمایش کمیهای آتی با رویکرد شود پژوهشپیشنهاد می

ها به سمت آزمون تجربی روابط میان توان از شناسایی کیفی مؤلفه، می(1411) مکارانو دِهوو و ه( 1410) میکونی و همکاران
 بر نقش هنر (1412) روبرتسونهنر عمومی، کیفیت محیط و شادی شهری حرکت کرد. با توجه به تأکید مطالعاتی مانند هال و 

ی همچون هایهای میدانی، میزان تأثیر مؤلفهتوان در پژوهشعمومی در بازتعریف فضا و تقویت ابعاد اجتماعی و فرهنگی آن، می
صورت کمی سنجید. همچنین، با هویت مکانی، خاطره جمعی، تعامل اجتماعی و مشارکت شهروندی را بر شادی و حس تعلق به

و مطالعات مرتبط با رابطه هنر، ادراک و کیفیت محیط، انجام مطالعات  ( 2110) ومادِروئل شده در آثارتوجه به رویکردهای مطرح
های بصری، ادراکی و معنایی آثار هنری بر هیجانات مثبت، استرس و تجربه روانی کاربران ضروری تجربی درباره تأثیر ویژگی

ط شود روابادبیات مرتبط با شهر شاد و کیفیت زندگی، پیشنهاد میو  (1421) یهای مونتگومراست. در ادامه، با توجه به دیدگاه
هایی های علّی و با استفاده از روشمیان کیفیت فضای عمومی، سرزندگی، تعامل اجتماعی، حس تعلق و شادی در قالب مدل

های بر ظرفیت هنر و فعالیت( 1424)  سازی معادلات ساختاری آزمون شود. همچنین، با توجه به تأکید مارکوسن و گادوامانند مدل
توانند نقش هنر عمومی را در گردشگری، اقتصاد محلی، های آینده میفرهنگی در ایجاد ارزش اقتصادی و توسعه مکان، پژوهش

 .سرزندگی اقتصادی و ارتقای ارزش مکانی بررسی کنند

املی و ای، تعررسی تفاوت میان آثار صرفاً مشاهدهمحور، باز سوی دیگر، با توجه به مطالعات مرتبط با هنر مشارکتی و مکان 
تواند مشخص کند کدام شکل از مداخله هنری ظرفیت بیشتری برای ایجاد تعلق، مشارکت و تجربه مثبت دارد. در مشارکتی می

ینی هنر عمومی آفرگیری برای سنجش ظرفیت شادیاندازهشود با تلفیق این ابعاد، یک شاخص ترکیبی و قابلنهایت، پیشنهاد می
ی، های هنر عمومهای فرهنگی و اجتماعی متفاوت اعتبارسنجی شود تا بتوان از آن در ارزیابی پروژهتدوین و در شهرها و زمینه

تواند مسیر گذاری شهری استفاده کرد. چنین مطالعاتی میهای طراحی و سیاستهای طراحی و تدوین دستورالعملمقایسه گزینه
ها به سمت تبیین سازوکارهای اثرگذاری، آزمون تجربی و تبدیل شواهد پژوهشی بندی مؤلفهتوصیف و طبقه پژوهش را از سطح

 . به ابزار عملی طراحی شهری هدایت کند

 نوشتپی
1- Recording Unit 
2- Context Unit 
3- Sampling Unit 
4- Credibility 
5- Source Triangulation 
6- Codebook 
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7- Intra-coder/Test-Retest Reliability 
8- Inter-coder Reliability 
9- National Endowment for the Arts 

 .گونه حمایت مالی دریافت نکرده استاین مقاله هیچ :حامیان مالی

سندگان نویاند. تمامی پردازی و نگارش مقاله مشارکت داشتهطور مساوی در مفهومنویسندگان به :مشاارکت نویساندگان  

 .های این پژوهش توافق دارندمحتوای مقاله را تأیید کرده و در مورد تمامی جنبه

گونه تعارض منافعی برای ایشان وجود دارند که در انجام این پژوهش هیچنویسندگان اعلام می: اعلام عدم تعارض منافع

 .نداشته است

صرفاً برای ویرایش و بهبود زبانی   ChatGPTدارند که ازنویسندگان اعلام می :بیانیه شفافیت کاربست هوش مصنوعی

 .ها، نتایج و مسئولیت نهایی مقاله بر عهده نویسندگان استمتن مقاله استفاده شده است. تمامی محتوای علمی، تحلیل

 .کنیممی اند، صمیمانه سپاسگزاریاز تمامی افرادی که در زمینه مشاوره علمی در این مقاله همکاری کرده: قدردانی
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